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Continuando con la tendencia iniciada en el ano 2009, el presente informe recoge de una manera unificada tanto
los aspectos financieros como los no financieros (sociales, ambientales y de Buen Gobierno) de Atresmedia. Este
hecho es una muestra mas del compromiso adquirido por la compafia con la integracion plena de la Responsabi-
lidad Corporativa en su modelo de negocio. A lo largo del Informe toda la informacion relativa a Responsabilidad
Corporativa ha sido resaltada en color verde.

Asimismo, y siguiendo esta linea de transparencia y accesibilidad de la informacion, Atresmedia ha creado
un microsite especifico del Informe Anual y de Responsabilidad Corporativa, alojado en la web corporativa
www.atresmediacorporacion.com, que permite consultar y descargar toda la informacion incluida en el presen-

te informe. Este nuevo canal de comunicacion ha permitido suprimir por primera vez la edicion impresa del In-
forme Anual y de RC y reforzar el compromiso de la Compania con la eficiencia en el uso de recursos naturales.
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En sus 23 anos de existencia, esta Compania ha demostrado que es [ Antena 3 ha
capaz de superar las transformaciones a las que constantemente esta
sometido el negocio de la comunicacion, ya sean tecnoldgicas, sociales
o legislativas. Durante los Ultimos ejercicios, la crisis econdmica vy, en
consecuencia, la publicitaria, ha venido a sumarse con fuerza a este

alcanzado en
enero de 2013

el liderazgo de

constante proceso de metamorfosis que vive el mercado audiovisual. audiencias, algo
Y, de nuevo, hemos conseguido superar los obstaculos y alcanzar los gue No ocurria
objetivos que nos habiamos marcado. en los Ultimos

siete afos. ]
Cambio, innovacion y crecimiento han sido, en definitiva, los cimientos

sobre los que esta Compafia ha construido su propia historia. Hace
tiempo que somos mucho mas que una cadena de television. Hoy, si
analizamos el volumen vy la capacidad que posee el conjunto de nues-
tras actividades, podemos afirmar que somos el grupo de comunica-
cion de referencia en Espana. Atresmedia, nuestra nueva identidad
corporativa, no sélo pone nombre a este camino que hemos recorrido
desde que naciera Antena 3 TV en 1989 sino que apuntala nuestra firme
voluntad de seguir liderando, con solidez, el sector media en este pais.

Como grupo lider de comunicacion en Espafna, gestionamos directa-
mente siete canales de television, tres emisoras de radio, una potente
productora cinematografica y, desde hace afnos, estamos en la van-
guardia de los nuevos soportes digitales. A ello se suma nuestro papel
protagonista en el negocio publicitario. Atresmedia se encuentra, sin
duda, en un gran momento.

El ejercicio 2012 ha sido, con permiso de la crisis econdmica, el mejor
de la historia de la Compania en términos relativos. Durante él se han
sucedido importantes hitos, entre los que cabe destacar el proceso de
integracion de laSexta en Atresmedia Television, tras el anuncio, a fina-
les del afo anterior, de la fusion.

La integracion de laSexta, asi como de sus canales complementarios,
se ha realizado en tiempo récord. Nunca un proceso tan complicado se
habia llevado a cabo de una forma tan aparentemente sencilla. La ra-
zon: sabemos lo que queremos y como llevarlo a cabo. Hemos reforza-
do la personalidad de cada una de las cadenas conformando una oferta
de televisidon extremadamente rica y variada, dotando a cada una de los
elementos necesarios para garantizar su desarrollo individual, pero, a la
vez, compartiendo atributos como la calidad y el talento que confor-
man la esencia de Atresmedia Television.

En definitiva, una oferta lider de siete canales de television que se com-
plementan y satisfacen las demandas de espectadores y anunciantes
como nunca antes habia ocurrido. El modelo dibujado estd funcionan-
do de manera eficiente, hasta el punto de que Antena 3 ha alcanzado,
ya en enero de 2013, el liderazgo de audiencias, algo gque no ocurria
en los Ultimos siete anos. Y laSexta, por su parte, esta registrando sus
mejores datos tras la fusion.
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Personalmente me siento muy satisfecho porque nuestra apuesta va-
liente por un modelo de televisiéon, variado, respetuoso y de calidad,
qgue se basa en el talento y en el esfuerzo, es la sefa de identidad,
no solo de Antena 3, sino de toda nuestra oferta televisiva. Hoy esta-
mos recogiendo los frutos y vemos con satisfaccidn que otra forma
de entender y hacer televisidn no solo era posible, sino que ademas es
necesaria. Estoy orgulloso de nuestro equipo de profesionales, que ha
demostrado que se puede seguir creciendo en audiencia vy, a la vez, lle-
var a cabo con éxito una fusiéon en un momento especialmente adverso
por la crisis y la caida del mercado publicitario.

Pero, como decia, Atresmedia da nombre a una Compafia que extien-
de su influencia mas alla de la television. Si anteriormente afirmaba que
2012 ha sido el mejor aflo de nuestra historia, sin tener en cuenta el
contexto econdmico, es porgue también hemos experimentado creci-
mientos significativos y muy relevantes en el resto de nuestras areas
de negocio.

Atresmedia Radio, con sus emisoras Onda Cero y Europa FM, sigue su-
mando nuevos oyentes, afo tras ano, de forma sdélida e imparable, de-
mostrando que su formula es, definitivamente, la del éxito. Onda Cero,
con un estilo propio, plural y equilibrado, es indiscutiblemente la radio
qgue marca tendencia. Mientras, Europa FM sigue escalando posiciones
hacia el liderazgo y no parece encontrar su techo.

Atresmedia Digital, por su parte, continla batiendo sus propias mar-
cas, potenciando exponencialmente nuestra capacidad de comunica-
cion como grupo y explorando de forma sobresaliente nuevas formas
de llegar a la audiencia desde la innovacion.

La influencia de nuestra Compania se extiende a todo el negocio audio-
visual y aqui juega un papel relevante la actividad de Atresmedia Cine.
De nuevo, y ya van varios ejercicios, ha sido un pilar fundamental de la
industria cinematografica de nuestro pais, demostrando gque se puede
hacer buen cine, que atraiga al espectador a las salas, sin renunciar a
la rentabilidad.

Atresmedia Publicidad ha vuelto a estar a la altura de las circunstan-
cias. Sabiendo reinventarse, sin miedo al cambio, explorando todas las
posibilidades que ofrece un mercado con tantas dificultades, ha sido
nuevamente el motor que necesitabamos para alcanzar los objetivos
que nos habiamos propuesto.

Con todo, en un entorno en el que muy pocas empresas de comunica-
cion obtienen beneficios, Atresmedia ha cerrado el aflo como una de
las Companias que mejor ha resistido el envite de la crisis. El Beneficio
Neto ha sido de 31,9 millones de euros, mientras que el Resultado Bruto
de Explotacion (Ebitda) alcanzd los 39,5 millones de euros.
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Atresmedia mantiene, asimismo, su compromiso con sus accionistas
y pagara la mayor parte del Beneficio Neto obtenido en concepto de
Dividendo, todo un hito en las actuales circunstancias econdmicas.

En otro orden de cosas, en 2012 finalizdé la implantacidon del Plan Di-
rector de Responsabilidad Corporativa con un cumplimiento del 97%
de las acciones previstas. Ha sido un éxito de gran importancia porque
este Plan, que ha guiado a Atresmedia en los tres Ultimos afios, nos ha
convertido en la Compafia lider del sector en esta materia.

Ademas, el compromiso con la sociedad de Atresmedia se ha reflejado
en la firma de nuevos acuerdos de colaboracion con organizaciones
como el Banco de Alimentos, Unicef o WWF-Adena, asi como en el
continuo apoyo a los principios del Pacto Mundial de Naciones Uni-
das. Se trata de seguir aportando nuestro principal valor, la capacidad
de llegar a la audiencia, de influir positivamente en ella y sensibilizar a
la sociedad sobre los grandes problemas de nuestro tiempo, como el
despilfarro de alimentos, la proteccion de los derechos de la infancia o
el cambio climatico. Soy consciente de que ésta es una labor de gran
calado y recorrido, lo gque nos motiva aln mas a seguir trabajando en
esta linea.

Este afo se han realizado acciones también para los jévenes a través de
la Fundacién Antena 3, como la primera edicion del concurso Te Toca!
destinado a que éstos busqguen soluciones ante un determinado pro-
blema. Por otro lado, iniciativas de Responsabilidad Corporativa como
Ponle Freno, El Estiron, o Hazte Eco siguen mas vivas que nunca con
nuevas campanas.

La solidez y la fortaleza de Atresmedia ha gquedado patente un ejer-
cicio mas. Como grupo de comunicacion hemos consolidado, en las
peores circunstancias, nuestra posicion de referencia en todas las areas
de actividad. Pero no quiero terminar este balance anual sin subrayar
gue gracias a esa ambicion por crecer y superarnos hemos jugado un
papel activo en la defensa del tejido industrial audiovisual de nuestro
pais cuando mas lo necesita. 2012 ha sido un gran afo para nosotros.
Ya trabajamos para que 2013 sea aun mejor.

(7

José Manuel Lara
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2012 ha sido un ejercicio decisivo para la Compania. Un afno mas, la
recesion econdmica ha intentado marcar nuestra actividad vy, un afio
mas, hemos afrontado todos los retos que nos habiamos planteado. De
nuevo, salimos reforzados.

Todas las empresas gque conforman el Grupo, ahora bajo la denomina-
cion Atresmedia, han experimentado datos positivos y todas han dado
prueba de su capacidad de superacion en un contexto tan adverso
como el presente.

Atresmedia Radio mantiene su crecimiento sostenido; Atresmedia
Digital roza los diez millones de usuarios de media mensual;
Atresmedia Cine es un claro referente en produccion cinemato-
grafica en Espana; y Atresmedia Televisidon ha integrado laSexta y
conformado una oferta completa, capaz de satisfacer las deman-
das de audiencia y anunciantes. A todo ello se suma Atresmedia
Publicidad, que nuevamente ha sabido aprovechar todas las posibilida-
des que ofrece un mercado en clara recesién, abriendo nuevos cami-
nos comerciales y, en consecuencia, jugando un papel decisivo en toda
nuestra actividad.

Hoy Atresmedia es ya, en su globalidad, el grupo de medios mas am-
plio y con mayor capacidad de comunicacion de nuestro pais. Somos
una de las Companfias que mejor esta resistiendo el envite de la crisis y,
todo ello, sin renunciar a seguir creciendo. La integracidon de laSexta y
su grupo de canales ha representado un esfuerzo afladido para la Or-
ganizacion. Ahora que se han despejado las dudas, y con los resultados
en la mano, sélo puedo definir esta experiencia como excelente: tanto
los espectadores como los anunciantes han salido claramente benefi-
ciados.

La oferta de Atresmedia Televisidn abarca un extenso abanico. Cada
uno de nuestros canales mantiene su linea editorial y las nuevas cade-
nas procedentes de laSexta han reforzado su personalidad. Estan en la
organizacion para sumar. Integracion no significa anulacion, sino formar
parte de una gran Compafia mediatica complementando con nuevos
enfoques dentro de una misma gran marca.

La positiva evolucion que ha experimentado en los ultimos afos
Atresmedia Televisidon no es casual, ha sido una constante mes a mes
en todos los canales. Es el éxito de un modelo contrastado, de una
forma de entender la television como entretenimiento y también como
negocio. La crisis nos lo ha puesto mas dificil, pero no nos ha empujado
a la inaccion. Todo lo contrario.

De igual modo, los resultados que estamos obteniendo nos dicen que
emprendimos el camino correcto cuando decidimos potenciar los atri-
butos de laSexta: la informacion, los espacios de humor vy la ficcion
internacional. La respuesta del publico ha sido muy positiva, y sorpren-
dente en un espacio de tiempo tan reducido: la joven cadena concluyo
diciembre con un 5,5%, su mejor dato desde septiembre de 2011. Y en
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febrero de 2013, se convirtid en lider absoluta en su segmento. Desde la
fusion, trabajamos también para abrir la cadena a nuevos géneros que
atraigan mas audiencia.

Antena 3, por su parte, ha consolidado su propio modelo con éxito. Tras
escalar a la segunda posicidon en 2012, un mes mas tarde, en enero de
2013, ya era la cadena preferida por el publico frente a los minimos de
sus principales competidores.

Estos resultados histdricos se han conseguido gracias al respaldo de
nuestra oferta en todas las bandas horarias, desde Espejo Publico o La
Ruleta de la Suerte, pasando por el éxito de nuestras ultimas apuestas,
entre las que cabe destacar la Formula 1 (con su mejor dato en cuatro
afos), los concursos Tu Cara me Suena, Ahora Caigo y Atrapa un Millén
o series como El Secreto de Puente Viejo o Con el Culo al Aire.

Entendemos la innovacion como palanca para avanzar. Atresmedia
Televisidon ha conseguido, un afno mas, obtener el mayor porcentaje de
éxito en sus estrenos, marcando tendencias y creando nuevas férmu-
las de atraer al espectador. El mejor ejemplo es Tu Cara me Suena, un
programa creado en Antena 3, que no sélo ha sido un éxito en Espana,
sino que se ha convertido en el formato mas visto y vendido del mundo
en estos momentos.

Este modelo, basado en la riqueza de géneros, la calidad y el respeto a
la audiencia, se hace extensible al resto de nuestra familia de canales.
También su crecimiento y consolidacion: Neox, Nova, Nitro, xplora y
1aSexta3TODOCINE han superado a sus directas competidoras. En di-
ciembre ya eran, en su conjunto, la oferta tematica lider.

Los resultados de la television son extensibles a Atresmedia Radio.
Onda Cero, un afo mas, ha vuelto a crecer en oyentes. Segun el Estu-
dio General de Medios, la programacion de la cadena fue seguida por
2.615.000 oyentes, 161.000 mas que en 2011. Esta subida viene prece-
dida por crecimientos en anos anteriores, lo que refuerza que nuestra
propuesta radiofonica basada en la continuidad, el equilibrio y el respe-
to a las distintas opiniones era y es la acertada.

Lo mismo podemos afirmar en cuanto a Atresmedia Digital, el com-
plemento perfecto de nuestro modelo de comunicaciéon, que ha cre-
cido en usuarios un 10% hasta rozar la cifra de los diez millones; o de
Atresmedia Cine, que ha situado a cuatro de sus producciones entre
las diez mas vistas y ha recaudado el 20% de la taquilla cinematografica
espanola.

Atresmedia Publicidad también ha superado el ano de forma sobre-
saliente. Con un rendimiento por encima del mercado vy, pese a que la
inversion publicitaria ha descendido en 2012 un 16%, ha conseguido rei-
vindicar el valor afadido del producto que ofrecemos, asi como la rique-
za de nuestros soportes, mejorando notablemente la eficacia comer-
cial. Ademas, ha aprovechado de forma muy eficaz la integracion con

MENSAJE DEL CONSEJERO DELEGADO 9

[ Integracion
no significa
anulacion, sino
saber formar
parte de una
gran Compania
mediatica
complemen-
tando con
UEVeS
enfoques dentro
de una misma
gran marca. ]

[ Atresmedia
Television ha
conseguido,
un ano Mas,
obtener

el mayor
porcentaje
de exito en
SuUs estrenos,
marcando
tendencias

y creando
nuevas formulas
de atraer al
espectador. ]



10 ATRESMEDIA MENSAJE DEL CONSEJERO DELEGADO

laSexta generando una nueva oferta comercial basada por un lado, en [ Atresmedia

el principio de maxima cobertura vy, por otro, en el de maxima afinidad. Sulsliciesc ba
|\ AC

. . . . . aprovechado
Como consecuencia, Atresmedia ha obtenido un Beneficio de 31,9 mi- K a

llones de euros tras conseguir reducir a la mitad el impacto del desplo- de forma

me de la publicidad: mientras el mercado ha experimentado una caida muy eficaz la
del 16% en 2012, los Ingresos Netos de la Compafiia se han reducido un integracion
8%, hasta situarse en 741,2 millones. con laSexta

gemeramdo una

Estos resultados son fruto del trabajo desempefado por un equipo -
] _ ) ) nueva oferta
gue no ha escatimado esfuerzos y que ha ido mas alla de lo esperable, i
aportando ideas y contribuyendo decisivamente en la creacion de un comercial, ]
modelo de comunicacion responsable y de éxito que ahora es recono-

cido y respetado.

También en Responsabilidad Corporativa seguimos avanzando. Somos
conscientes de que nuestros grupos de interés demandan un mayor
compromiso y transparencia en los aspectos no financieros de la Com-
pafia. Por este motivo, a lo largo del ano hemos mantenido reuniones
peridodicas con asociaciones de espectadores y oyentes, representantes
del mundo académico vy foros de responsabilidad corporativa.

Todos los esfuerzos realizados por Atresmedia en este sentido han sido
valorados positivamente por la sociedad y Antena 3 ha sido reconocida
como la televisidn lider en el ranking de responsabilidad social de las
televisiones publicas y privadas en Espana.

La Responsabilidad Corporativa ya forma parte de la cultura de nues-
tra empresa, como también esta plenamente integrado el voluntariado
corporativo. En este sentido, quiero agradecer a todos los empleados
de Atresmedia su colaboracion y entrega en las actividades de volun-
tariado que ha organizado la Compania para apoyar a diferentes enti-
dades sociales y colectivos.

Hemos conseguido alcanzar los objetivos en un ejercicio que presen-
taba, de nuevo, grandes complejidades. La crisis ha sido un obstaculo
pero también nos ha fortalecido y estimulado. Con este impulso, pen-
sando que lo mejor esta por venir para Atresmedia, afrontamos nuevas
etapas seguros de estar preparados para superar los retos que nos en-
contremos en el futuro.

Silvio Gonzalez
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El siguiente cuadro recopila, a modo de resumen ejecutivo, los principales resultados de
Atresmedia agrupados en funcion de tres enfoques: econdmico, social y ambiental.

DIMENSION ECONOMICA 2010 2011 2012
Ingresos netos totales (millones de €)* 8077 805,2 741,2
Resultado bruto de explotacion (millones de €)* 156,9 24,4 39,5
Beneficio neto (millones de €)* 109,1 93,4 29,5
Valor econdmico distribuido (millones de €)* 558,6 6381 618,3
Ayudas econdomicas recibidas de la Administracion Publica (millones de €)* 10,8 1.6 2,5
Ratio de eficiencia Publicitaria (adultos) 1,81 1,81 1,71
Ratio de eficiencia Publicitaria (individuos) 1,80 1,81 1,72
Numero de anunciantes 17.998 17.964 18105
Cuota media de pantalla Antena 3 Televisién (%) n7 15 12,5
Cuota media de pantalla Neox (%) 2.2 2,7 2,60
Cuota media de pantalla Nova (%) 15 15 1,60
Cuota media de pantalla Nitro (%) - 1.4 1,58
Cuota media de pantalla laSexta (42 trimestre 2012, %) 5,45
Cuota media de pantalla xplora (42 trimestre 2012, %) 1,49
Cuota media de pantalla laSexta3 (42 trimestre 2012, %) 1,40
Share Onda Cero (%) 19,0 20,3 19,3
Share Europa FM (%) 7.7 81 10,5
N2 de oyentes Onda Cero 2.323.000 2.454.000 2.615.000
N¢ de oyentes Europa FM 1.455.000 1.579.000 2121.000
Ne de videos servidos www.antena3.com (media mensual millones) 26,3 52,9 56,8
N2 de videos servidos www.lasexta.com y www.xplora.com (media mensual s
millones 42 trimestre 2012, %) '
*Nota: los datos econdmicos incluyen los resultados de laSexta desde octubre de 2012

DIMENSION SOCIAL 2010 20M 2012
Horas emitidas de programacion infantil 1.689 2.509 3.337
Horas de subtitulacion acumuladas 7196 10.491 29.940
N2 de empleados 1.942 1.849 1.784
Inversion en formacion (€) 333.923 424.858 395.700
Horas de formacion por empleado 34 29,5 30
Ingresos de la Fundacién aportados por Atresmedia (€) 500.000 360.000 500.000
Incumplimientos Cddigo Autorregulacion 3 2 0
Coste oportunidad emision espacios publicitarios sociales sin coste television (€) 3.715.759 8.300.820
Coste oportunidad emision espacios publicitarios sociales sin coste radio (€) - 1.735.430 1.652.155
DIMENSION AMBIENTAL 2010 201 2012
Consumo de papel blanco (folios) 6.595.000 6.117.500 5.672.500
Consumo de toner y cartuchos de impresion (unidades) 886 791 742
Consumo de luces fluorescentes (unidades) 1.673 1.695 1.301
Residuos solidos urbanos (toneladas) 363 352 325
Consumo de gas (m*®) 12.442 10.270 12.579
Consumo de gasodleo calefaccion (litros) 520.878 420.040 419.643
Consumo de electricidad (Kwh)** 19.716.406 19.400.980 29.070.214
Consumo de agua (litros)** 52.449 46.856 50.553
Emisiones de GEI (tn de CO, equivalentes) 2.095,06 2.680,31 1.373,35
Inversion ambiental (miles de €) 105,30 148,54 25,67

**Nota: Los datos incluyen el Centro de S.S. de los Reyes, Delegaciones A3TV y Delegaciones Onda Cero, no reportados en afios anteriores.
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Composicion accionarial

Antena 3 de Televisidn cotiza en la bolsa espafiola desde octubre de 2003 vy sus
principales accionistas son empresas de comunicacion de referencia tanto en Espafna
como en Europa.

Grupo Planeta de Agostini

Es fruto de la alianza estratégica entre Grupo Planeta y De Agostini. Su objetivo es
afianzar su liderazgo en el mundo editorial, en nuevos sectores de la economia y de
forma muy especial en el ambito de los medios audiovisuales.

Grupo Planeta: Es el grupo editorial y de comunicacion multimedia espanol lider en
la produccion de contenidos en el mercado de habla hispana. Planeta ostenta una
situacion de privilegio por encima de sus competidores: es el primer grupo editorial
espanol y el séptimo del mundo.

Grupo De Agostini: Grupo multinacional italiano que desarrolla su actividad en el mer-
cado editorial, en la produccién y distribucion de contenidos para television y cine,
y también en el sector financiero y de seguros. Esta presente en mas de 30 paises vy
publica en 13 idiomas.

RTL Group’

Con 54 cadenas de televisidn y 29 emisoras de radio en diez paises, es lider europeo
en el mercado del entretenimiento. Emite mas de 9.200 horas de TV cada afio, en los
58 paises en los que estd presente. Cuenta en la actualidad con mas de 300 progra-
mas en emision o en produccion por todo el mundo. Cada dia mas de 200 millones de
espectadores ven alguna de las cadenas de television participadas por RTL.

Ademas, es uno de los gestores de derechos audiovisuales mas importantes del mun-
do, con mas de 20.000 horas de contenidos vendidas en un total de 150 paises.

Imagina Media Audiovisual

Holding empresarial espafol del sector de la produccion audiovisual nacido en 2006
con la integracion de las productoras Grupo Globomedia (antes Grupo Arbol) y Me-
diapro. Asimismo, desde 2007 tiene una plataforma de distribuciéon internacional a
través de Imagina International Sales. Su participacion en el accionariado de Antena
3 Television es directa (2,85%) e indirecta a través de la sociedad de su Grupo, Gamp
Audiovisual, S.A. (3,63%).

Imagina Media Audiovisual es accionista de Antena 3 Televisién desde el 31 de octubre
de 2012 (fecha de ejecucion de la fusion, y por tanto, entrada de Imagina en Antena 3).

*  UFA FILM UND FERNSEH GMBH UNIPERSONAL (titular de las acciones de Antena 3 al haber absor-
bido la sociedad RTL Group Communication, S.L.U.).

%

Grupo Planeta de Agostini

%

UFA Film

%

Autocartera

0,49,

Imagina Media Audiovisual

25,64

Resto
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Composicidon del Consejo de
Administracion y sus Comisiones

il \ f

D. José Manuel D. Maurizio Carlotti D. José Miguel D. Silvio Gonzalez D. Nicolas Abel
Lara Bosch Vicepresidente Contreras Tejera Moreno Bellet de Tavernost
Presidente Vicepresidente Consejero Delegado Vocal

D. Josep Maria D. Mauricio DAa. Aurora D. José Creuheras D. Marco Drago
Benet Ferran Casals Aldama Cata Sala Margenat Vocal
Vocal Vocal Vocal Vocal

=

Dna. Maria D. Elmar Heggen D. Pedro Ramoén y D. Manuel de la Viuda Dna. Margarita
Entrecanales Franco Vocal Cajal AgUeras Fdez. de Heredia Gonzélez Martin del
Vocal Vocal Secretario Rio

Vicesecretaria
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Organizacion Societaria

e N
Antena 3 Eventos, S.L.U.
100%
\_ J
e N\
Antena 3 Films, S.L.U.
100%
\_ J
e N\
Antena 3 Juegos, S.A.U.
100%
\_ J
e N\
Antena 3 Multimedia, S.L.U.
100%
\_ J
e N\
Antena 3 Noticias, S.L.U.
100%
\_ J
e N\
Atres Advertising, S.L.U.
100%
\_ J
e N\
Cordina Planet, S.L.
50%
\_ J
( N
Guadiana Producciones, S.A.U.
100%
\_ J
s N\ s N
Hola Television América, S.L. Antena 3 Television Digital Terrestre de
50% Canarias, S.A.U. 100%
\_ J \. J
s N s N
Antena 3 de 13 Television, S.L. Canal Media Radio, S.A.U.
Television, S.A. 50% 100%
\_ J \. J
e N\ e N
Musica Aparte, S.A.U. Estaciones Radiofénicas de Aragdn, S.A.U.
100% 100%
\_ J \. y,
e N\ e N
Publiséis Iniciativas Publicitarias, S.A.U. Ipar Onda, S.A.U.
100% 100%
\_ J \. y,
e N\ e N
La Sexta Editorial Musical, S.L.U. Lemac Gestidn, S.L.
100% 16,67%
\_ J \_ y,
e N\ e N
Uniprex, S.A.U. Mitjans de Cataluiia, S.L.
100% 16,67%
\_ J \_ J
e N
Onda Cero, S.A.U.
100%
\_ J
e N
Radio Media Galicia, S.L.U.
100%
\_ J
s N
Uniprex Television, S.L.U.
100%
\_ J
s N
Uniprex Valencia TV. S.L.U.
100%
\_ J
s N

Uniprex Television Digital Terrestre de
Andalucia, S.L. 74%

Mas informacion sobre las empresas de Atresmedia en la pagina web corporativa
www.atresmediacorporacion.com




ATRESMEDIA INFORME ANUAL Y DE RESPONSABILIDAD CORPORATIVA 2012 ATRESMEDIA 17

Composicion del Equipo Directivo

Organizacion
Corporativa de
Atresmedia

Consejero Delegado
D. Silvio Gonzalez

Directora General Corporativa

Dnfa. Patricia Pérez

Direccidén Financiera
D. Antonio Manso

Direccién de Asesoria Juridica

D. Manuel de la Viuda

Direccién de Regulaciéon
y Relaciones Institucionales
Dna. Carmen Rodriguez

Direccién de Auditoria
y Control de Procesos
D. Fernando Costi

Direccién de Comunicacion
D. Ignacio Mata

Direccién de Estrategia
D. Javier Nuche

Atresmedia Television

Director General
D. Javier Bardaji

A3 Noticias

Directora General
DAa. Gloria Lomana

Atresmedia Radio

Presidente
D. Javier Gonzalez-Ferrari

Director General
D. Ramon Osorio

Atresmedia Publicidad

Director General
D. Eduardo Olano

Atresmedia Digital

Director General
D. José Manuel Gonzalez-Pacheco

Atresmedia Cine

Presidente
D. Mikel Lejarza

Fundacion Antena 3

Directora General
DAa. Carmen Bieger



Lomas
destacado
del an

J
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Resultados financieros

Atresmedia ha obtenido unos buenos resultados en un entorno econdémico de caida
del mercado publicitario y de debilidad a nivel macroecondmico.

m Los Ingresos Netos de Atresmedia han alcanzado 741,2 millones de euros (fren-
te a 805,2 millones de euros de 2011).

m El Resultado Bruto de Explotacion ha sido de 39,5 millones de euros, lo que
supone un Margen sobre Ventas del 5,3%.
El Beneficio Neto fue de 31,9 millones de euros.
El Valor Econdmico Distribuido alcanzd los 618,3 millones de euros.

741,2 39,5 31,9 618,353

Ingresos Netos Resultado Bruto de Beneficio Neto Valor Econémico
Explotacién Distribuido

Segmento de Television

El segmento de television de Atresmedia ha alcanzado unos buenos resultados, ba-
tiendo al mercado en un ano donde la publicidad en TV ha caido alrededor de un 19%.

m Los Ingresos Netos han sido de 638,8 millones de euros.
m El Resultado Bruto de Explotacion de ha alcanzado los 27,4 millones de euros,
gue supone un Margen sobre Ventas del 4,3%.

638,8" 27,4

Ingresos Netos Resultado Bruto de
Explotacién

Segmento de Radio

Onda Cero continua reforzando su posicion en el panorama radiofénico espanol. En
2012 aumentd su numero de oyentes en 161.000. Asimismo, Europa FM supera por
primera vez los dos millones de oyentes.

m En 2012 ha registrado unos Ingresos Netos de 82,8 millones de euros.
m Su Resultado Bruto de Explotacion ha llegado hasta los 11,0 millones de euros
(Margen sobre Ventas de 13,2%).

82,8 11,0

Ingresos Netos Resultado Bruto de
Explotacién
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Hitos 2012

ATRESMEDIA
CINE |

Wb corporativa
Comporate website

Exito en la integracién de laSexta

El pasado 1 de octubre se produjo la fusion entre Antena 3 vy laSexta, proceso llevado
a cabo con éxito por el que se atribuye a los accionistas de laSexta una participacion
inicial de la nueva Compania del 7% y otra adicional de hasta otro 7% condicionada
al cumplimiento de unos objetivos relacionados con los resultados del nuevo Grupo.

Con la incorporaciéon de la oferta televisiva de laSexta, Atresmedia Televisién suma a
su destacada presencia en otros mercados (radiofdnico publicitario o cinematografico)
una propuesta lider en el negocio de la television: en total ocho canales (Antena 3,
laSexta, Neox, Nova, Nitro, xplora, 1aSexta3TODOCINE y Gol TV, esta Ultima en régi-
men de alquiler), que consolida a la Companfia como grupo de comunicacion lider.

Antena 3, el mejor aino de su historia

Desde que nacidé Antena 3 hasta hoy la Compafiia ha ido creciendo y consolidando
sus areas de negocio. Probablemente 2012 ha sido el mejor ano de la historia del Gru-
po pese al contexto econdmico tan dificil en el que ha tenido que desenvolverse. Su
modelo de television familiar, basado en la calidad y variedad de contenidos, ha sido
aplaudido por la audiencia, por la propia industria audiovisual y por los anunciantes.
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Antena 3 escala a la segunda posicién Tu Cara me Suena,
El Hormiguero 3.0
Antena 3 ha alcanzado en 2012 la segunda posicion entre la audiencia y ha sido la Uni- y Con el Culo al

ca de las grandes cadenas de television que ha logrado crecer en el ano hasta llegar Alre.

al 12,5% de cuota, frente a los minimos anuales que registran sus principales competi-
doras, Telecinco (que cede 0,3 puntos) y La 1 (que baja 2,3 puntos).

Estos datos histdricos se han producido gracias al respaldo de sus programas em-
blema, como Espejo Publico, La Ruleta de la Suerte; la consolidacion de espacios
estrenados en los Ultimos afios, Tu Cara me Suena, Karlos Arguifiano en Tu Cocina, El
Hormiguero 3.0; y el asentamiento de su oferta vespertina, con El Secreto de Puente
Viejo, el final de Bandolera, los concursos iAhora Caigo! y Atrapa un Millon. Asimismo,
sus apuestas de ficcion lideres, Con el Culo al Aire, El Barco, Pulseras Rojas; su cata-
logo cinematografico, con Multicine y El Peliculon y la emision de la Formula 1 han
hecho de 2012 un afo cuajado de éxitos.

La mayor tasa de éxitos entre los estrenos

Antena 3 ha logrado un afno mas el mayor porcentaje de éxito entre sus estrenos (un
53% cuando el indice habitual es del 20%), o que ratifica su modelo de television. Con
el Culo al Aire, Luna, El Numero Uno y Pulseras Rojas son algunos ejemplos. Ademas
registra la pelicula mas vista del afno Amanecer, parte 1y copa el ranking de cine mas
seguido de la oferta privada. Por su parte, Tu Cara me Suena, un formato propio de la
cadena, se ha convertido en el programa mas visto y vendido del mundo.
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antenai noticias

Crecimiento y consolidacién de la tarde Presentadores de
Antena 3 Noticias,
Antena 3 es la cadena que mas crece en 2012, (1,7 puntos) en la franja de 16:00 a 21:00 del Mundial

de Formulaly
. . . . . . ) Susanna Griso,
Viejo, asi como sus concursos, iAhora Caigo!, que lidera en diciembre por primera vez conductora de

horas de lunes a viernes gracias a sus ficciones, Bandolera y El Secreto de Puente

en su historia, con maximo mensual (18,2%), y Atrapa un Millén. Espejo Publico.

Lider absoluta de la maiana

Antena 3 ha sido durante todos los meses de 2012 la television lider de la mafiana de
lunes a viernes, una posicion que ha conseguido gracias al resultado de una asentada
programacion, destacando Espejo Publico, que logra el ano mas visto de su historia
(470.000 espectadores) y su mayor cuota de los ultimos tres anos (16,3%). Le acom-
pafan Karlos Arguifano en tu cocina, que crece 2,2 puntos en el afio, y La Ruleta de
la Suerte, programa matinal lider.

Antena 3 Noticias 1, lider de la oferta privada en 2012 y laSexta|Noticias supera a
Cuatro

Antena 3 Noticias 1 fue la edicion informativa privada lider, tanto de lunes a domingo
(14,3% y 1.910.000), como de lunes a viernes, con una media del 14,1% y 1.901.000 es-
pectadores. La edicion de las 15:00 horas se impuso a toda la oferta privada en 2012,
con una ventaja de 1,6 puntos sobre Informativos Telecinco de lunes a domingo.

laSexta|Noticias consiguié en 2012 superar a los informativos de Cuatro con su
mejor dato anual: 71% y 777.000 espectadores, frente al 6,4% y 685.000 que
promedian las ediciones de Cuatro.

El mejor Mundial de Férmula 1 en cuatro aios

Antena 3 logrd una media del 39,1% vy 4.175.000 espectadores con la emision
del Mundial de Foérmula 1 obteniendo los mejores datos desde 2008 y mas
espectadores que la Ultima vez que Fernando Alonso gand el Mundial (2006,
4.111.000).

Cinco series se sitian entre las diez mas vistas

Antena 3 continla como referente en ficcidén y coloca cinco de sus series entre las
10 mas vistas del 2012, afio en el que conjugd la continuidad de sus series de éxito
con el acierto en sus nuevas apuestas (Con el Culo al Aire, Fendmenos, Luna, El Mis-
terio de Calenda, Gran Hotel y El Barco).
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'_' o

PESADILLA
" COCINA 4

T

laSexta sube su audiencia tras la fusion El Intermedio,
Pesadilla en la
laSexta mantiene desde su integracion en Atresmedia Televisién una tendencia cocina y Jordi
T . Evole, presentador
ascendente y concluyd diciembre con un 5,5%, su mejor dato en 15 meses. de Salvados.

Cabe destacar que los programas con sello propio de laSexta consiguieron sus
mejores resultados tras la fusion: Salvados ha emitido su temporada mas exitosa
con una media del 13,3% vy 2.726.000 espectadores.

Por su parte, El Intermedio logré récord mensual en diciembre con un 9,7% (+0,6
respecto a octubre) y 1.931.000 espectadores y registrd en 2012 un crecimiento
de 1,3 puntos frente a 2011 hasta lograr una media anual del 74% y 1.409.000 es-
pectadores.

Asimismo, en octubre, primer mes de fusion, laSexta vivid el mejor estreno de
entretenimiento (2.802.000 espectadores vy el 13,7%) de su historia con Pesadilla
en la cocina, programa revelacion del ano.

Las cadenas tematicas de Atresmedia Television se
imponen a sus directas competidoras

Las cadenas tematicas de Atresmedia Television, Neox, Nova, Nitro, xplora vy
laSexta3TODOCINE lograron superar a sus directas competidoras en 2012. Ade-
mas, en diciembre fueron la oferta tematica lider con un 9,2%, frente al 8,6% que
suman las tematicas de Mediaset Espafa.

Retribucidn al accionista en torno al 70% del
Beneficio Neto

En un entorno de crisis econdmica y publicitaria Atresmedia sigue
manteniendo su politica de retribucion al accionista y pagard casi
un 70% del Beneficio Neto en concepto de Dividendo.
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Atresmedia Radio

En la linea de los ultimos afos, Onda Cero y Europa FM cerraron el 2012 con impor-
tantes subidas de audiencia.

Onda Cero sigue creciendo

Segun los datos del Estudio General de Medios (EGM) la programacién de Onda Cero
fue seguida por 2.615.000 oyentes, 161.000 personas mas que en 2011. Esta subida
viene precedida de crecimientos anteriores —66.000 oyentes mas en 2010, y 131.000
en el ano 2011— vy refuerza una propuesta radiofénica basada en la continuidad, el
equilibrio y el respeto a las distintas opiniones.

Europa FM supera los dos millones

Europa FM ha batido todos los récords de su todavia corta historia. Por primera vez,
segun los datos del Ultimo EGM de 2012, Europa FM supera los dos millones de oyen-
tes —2.121.000, para ser exactos—, siendo la cadena musical que mas ha crecido en la
ultima oleada (177.000) y también en las Ultimas temporadas.

Atresmedia Publicidad saca ventaja al mercado

La inversion publicitaria ha descendido en 2012 un 16% con respecto al afo anterior.
La caida ha sido generalizada para todos los medios, incluido Internet, que tras regis-
trar fuertes incrementos, comenzd a sufrir caidas hacia la mitad de afio. Pese a todo,
Atresmedia Publicidad ha mantenido firme su determinacion de defender el valor del
producto vy la riqueza de sus soportes para incrementar asi las distancias con sus com-
petidores, mejorando la eficacia comercial por encima del mercado.

LO MAS DESTACADO DEL ANO 24

Presentacion del
equipo de Onda Cero
2012/13 y programas
de Europa FM.
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Carteles de las
peliculas: Tengo
Ganas de Ti, A Roma
con Amor, Luces
Rojas y XP3D.

Atresmedia Digital, a punto de llegar a los diez millones
de usuarios Ginicos mensuales

Atresmedia Digital, a través de antena3.com, ha cerrado el ejercicio con un promedio

de 9.700.000 navegadores unicos mensuales, lo que supone un incremento del 10% -
respecto a 2011. Destaca especialmente el mes de noviembre, cuando se registraron

12 millones de usuarios, un récord histdrico que coincidié con la final del Mundial de

Formula 1.

Navegadores Unicos

Atresmedia Cine recauda el 20% de toda la taquilla del mensuales a través de
cine espaﬁOI antena3.com.

Atresmedia Cine es consciente de que no basta con hacer buen cine, es necesario,
ademas, saber conectar con el publico. Bajo esa premisa, ha conseguido colocar cuatro
de sus producciones entre las diez primeras del cine espanol, y, a la vez, ha obtenido el
reconocimiento de la critica y de los profesionales en festivales nacionales e internacio-
nales. EI 20% de la taquilla recaudada por todo el cine espafol corresponde a las cinco
producciones realizadas por la Compafia a lo largo del afio.

Finaliza la implantacion del Plan Director de
Responsabilidad Corporativa 2010-2012

El Plan Director de RC ha puesto en marcha acciones concretas para la mejora de las Atresmedia Cine

; - . . i ) recauda gran parte
relaciones de confianza entre la Compafia y sus grupos de interés. Gracias a estas de toda la taquilla del

lineas de accion transversales en ambitos como la proteccion de la infancia, la pu- cine espafol.
blicidad responsable, la ética en la gestion de la informacion o el compromiso con la

sociedad, Atresmedia estd siendo muy reconocido en el ambito de la Responsabili-

dad Corporativa y se ha situado como referente en el sector audiovisual espafol. La

Compania ha conseguido finalizar en 2012 el 97% de las acciones que tenia previstas

y continuara con el desarrollo de las restantes hasta completar en su totalidad los

objetivos planificados.

Reconocidos por la Sociedad

El firme compromiso de Atresmedia por conseguir unos medios de comunicacion
responsables y de calidad, ha sido reconocido publicamente. En 2012 Antena 3 lidera
el ranking de Responsabilidad Social de las televisiones publicas vy privadas en Espana,
segun un informe realizado por la Fundacion Compromiso Empresarial. Ademas, An-
tena 3 obtiene la calificacion mas alta entre las empresas de medios de comunicacion
en el Informe Reporta 2012, que evallda la calidad de la informacién aportada por las
empresas cotizadas, y es la television mejor valorada por los espafnoles segun el indice
GECA 2012. Asimismo, el Informe “Employer Branding” de Randstad ha destacado a
Atresmedia como una de las compafia mas atractivas para trabajar.
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Entrega de Premios

Convenios de colaboracién con el Banco de Alimentos, 42 carrera Ponle
ADENA-WWF y UNICEF Freno, imagen de la

campana de El Estiron

) ) ) ) ) y .foto de la entrega
Fiel a su compromiso con la sociedad, a lo largo de 2012 Atresmedia ha firmado de premios de Te

nuevos acuerdos de colaboracion para llevar a cabo proyectos de larga duracion con Tocal
ONG’s. Entre ellos destacan los firmados con FESBAL (Federacion Espanola de Ban-

cos de Alimentos), ADENA-WWF y UNICEF para la realizacion de iniciativas conjuntas

que contribuyan a solucionar problemas sociales como el despilfarro de alimentos, la

prevencion de incendios forestales o la proteccion de los derechos de la infancia.

Nuevas iniciativas contra la obesidad infantil, por la
seguridad vial y la proteccion del medio ambiente

Las diversas campanas de Responsabilidad Corporativa de Atresmedia se han se-
guido desarrollando con la puesta en marcha de nuevas iniciativas. Asi, Ponle Freno
ha recogido mas de 100.000 firmas gue apoyan la colocacion de radares para salvar
vidas y no con fines recaudatorios, El Estirdon reconoce los colegios activos en la pre-
vencion de la obesidad infantil y Hazte Eco se ha volcado en la lucha para salvar el
Artico y contra los incendios forestales.

Primera edicidn del concurso Te Toca!

La Fundaciéon Antena 3 ha celebrado la primera edicion del concurso Te Toca!, un
proyecto de escucha y participacion para jovenes que pretende involucrarles en la
busgueda de soluciones ante determinados problemas sociales. 700 jovenes entre 12
v 16 anos participaron en la primera edicion dedicada al medio ambiente y respondie-
ron a la cuestion ¢como generar menos basura?
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Grupo de voluntarios
de Atresmedia.

Apuesta por el voluntariado corporativo

El voluntariado corporativo se ha instaurado en la filosofia de empresa de Atresmedia
y es una de las iniciativas mejor valorada por los empleados. En 2012 se ha incremen-
tado el numero de actividades de voluntariado. En este sentido la Compania se ha
adherido a la plataforma VOLUNTARE para promocionar el voluntariado corporativo
y ha firma un acuerdo de colaboracion con la "Fundacion Voluntarios por Madrid”.

Escuchamos a los empleados

El Grupo lleva a cabo el Tercer Proceso de Consulta con Empleados para conocer sus
opiniones sobre asuntos que les afectan directamente, como la politica de Recursos
Humanos de la Compania, la seguridad vy salud laboral, o el desarrollo profesional
dentro de la organizacion. Tras este proceso de didlogo, se extrajeron importantes
conclusiones que se consideraran en futuras actuaciones encaminadas a mejorar el
clima laboral.

Mayor compromiso para afrontar el cambio climatico

Atresmedia ha participado en el cuestionario del Carbon Disclosure Project (CDP),
para informar a sus grupos de interés sobre las politicas y acciones llevadas a cabo
por el Grupo frente al cambio climatico. EI CDP supone un compromiso mayor para
afrontar el cambio climatico ya que es una iniciativa voluntaria que incentiva la trans-
parencia y el cambio hacia la sostenibilidad en empresas de todo el mundo.

Nuevos canales de comunicacion con los Grupos de
Interés

La transparencia y el didlogo permanente con los Grupos de Interés es una de las
piezas fundamentales de la Responsabilidad Corporativa de la compania. Para facilitar
ese didlogo, Atresmedia ha reforzado sus canales de comunicacion, y ha renovado su
web corporativa www.atresmediacorporacion.com. Se trata de una web mas visual y

dindmica que que facilita a inversores, accionistas y principales stakeholders el acceso
a la informacion financiera, legal vy de sostenibilidad de la compania. Siguiendo esta
linea de transparencia y accesibilidad de la informacion, Atresmedia ha creado un
microsite especifico del Informe Anual y de Responsabilidad Corporativa, que ha per-
mitido suprimir por primera vez la edicion impresa de este documento.
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Informacion Financiera

Esta informacion ha sido obtenida de las cuentas anuales individuales y consolidadas formuladas por el Consejo
de Administracion de fecha 27 de febrero de 2013, que se encuentran publicadas integramente en la pagina web
de la companiia: www.atresmediacorporacion.com.

Balance de Situacion de Antena 3 de Television, S.A., al 31 de diciembre
de 2012 y 2011

(Miles de euros)

ACTIVO 2012 20M
ACTIVO NO CORRIENTE 661.935 231.805
Inmovilizado intangible 82.835 5.573
Licencias y Marcas 76.287 -
Aplicaciones informaticas 6.548 5573
Inmovilizado material 47.540 50.805
Terrenos y construcciones 26.439 28179
Instalaciones técnicas y otro inmovilizado material 20.291 22.450
Inmovilizado en curso 810 176
Inversiones en empresas del grupo y asociadas a I/p 211.746 133.053
Instrumentos de patrimonio 74.445 13.207
Créditos a empresas 137.301 119.846
Inversiones financieras a largo plazo 16.385 7/
Otros activos financieros 16.385 733
Activos por impuesto diferido 303.429 41.641
ACTIVO CORRIENTE 478.016 599.265
Activos no corrientes mantenidos para la venta 2.000 -
Existencias 249.151 211.105
Derechos de programas 216.937 175.908
Material consumible y otros 2.921 2.595
Anticipos a proveedores 29.293 32.602
Deudores comerciales y otras cuentas a cobrar 190.184 131.787
Clientes por ventas y prestaciones de servicios 3.986 6.259
Clientes, empresas del grupo y asociadas 180.797 120.668
Deudores varios 2187 3395
Personal nz 147
Activos por impuesto corriente 3.097 1.318
Inversiones en empresas del grupo y asociadas a c/p 30.487 245.303
Créditos a empresas 30.487 245.303
Inversiones financieras a corto plazo 2.454 3.127
Derivados 1.245 2.264
Otros activos financieros 1.209 863
Periodificaciones a corto plazo - 81
Efectivo y otros activos liquidos equivalentes 3.740 7.862
Tesoreria 3.740 862
Otros activos liquidos equivalentes = 7.000

TOTAL ACTIVO 1.139.951 831.070
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PASIVO 2012 20M

PATRIMONIO NETO 308.313 262.172

FONDOS PROPIOS-

Capital 207.604 158.335
Capital escriturado 169.300 158.335
Prima de emision 38.304 =
Reservas 142.521 140.955
Legal y estatutarias 40.281 40.281
Otras reservas 102.240 100.674
Acciones y participaciones en patrimonio propias (99.453) (87.861)
Resto de instrumentos de patrimonio 42.643 -
Resultados de ejercicios anteriores - (2.644)
Resultado del ejercicio 35.862 96.184
Dividendo a cuenta (21.352) (43.734)

AJUSTES POR CAMBIOS DE VALOR-

Operaciones de cobertura 488 937
PASIVO NO CORRIENTE 91.800 256
Deudas a largo plazo 68.914 256
Derivados 197 =
Deudas con empresas del grupo y asociadas a |/p 68.534 2
Otros pasivos financieros 183 254
Pasivos por impuestos diferidos 22.886 -
PASIVO CORRIENTE 739.838 568.642
Provisiones a corto plazo 41.692 31.540
Deudas con entidades de crédito 137.388 86.442
Derivados financieros 485 46
Deudas con empresas del grupo y asociadas a ¢/p 83.190 153.329
Acreedores comerciales y otras cuentas a pagar 476.607 296.963
Proveedores 326.454 261432
Proveedores, empresas del grupo y asociadas 124.719 14124
Acreedores varios 139 42
Personal 17.445 13.532
Otras deudas con las Administraciones Publicas 7146 6.934
Anticipos de clientes 704 899
Periodificaciones a corto plazo 476 322

TOTAL PATRIMONIO NETO Y PASIVO 1.139.951 831.070
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Cuenta de Pérdidas y Ganancias de Antena 3 de Television, S.A., de los
ejercicios 2012 y 2011

(Miles de euros)

OPERACIONES CONTINUADAS

Importe neto de la cifra de negocios 574.109 614.805
Ingresos netos por publicidad 574109 614.805
Aprovisionamientos (400.534) (333.412)
Consumo de programas y otros (598.249) (537.731)
Consumo de materias primas y otras materias consumibles (979) (1.666)
Incorporacion a existencias 198.694 205.985
Otros ingresos de explotacion 18.194 18.648
Ingresos accesorios y otros de gestion corriente / Otros servicios 18.194 18.648
Gastos de personal (58.594) (71.737)
Sueldos, salarios y asimilados (50.611) (61.297)
Cargas sociales (7.983) (10.440)
Otros gastos de explotacién (128.153) (143.094)
Servicios exteriores (128.458) (144.068)
Tributos (810) (1.332)
Pérdidas, deterioro y variacion de provisiones por operaciones comerciales 15 2.306
Amortizacién del inmovilizado (12.582) (11.514)
Excesos de provisiones 550 23.574
Deterioro y resultado por enajenaciones del inmovilizado 37 81
Resultados por enajenaciones y otros 37 81
RESULTADO DE EXPLOTACION (6.973) 97.351
Ingresos financieros 27.849 22.519
De participaciones en instrumentos de patrimonio 26.356 19.510

- En empresas del grupo y asociadas 26.356 19.510
De valores negociables y otros instrumentos financieros 1.493 3.009

- En empresas del grupo y asociadas 1.289 2.837

- En terceros 204 172
Gastos financieros (10.014) (6.066)
Por deudas con empresas del grupo y asociadas (2.303) (1138)
Por deudas con terceros (7.711) (4.928)
Variaciones del valor razonable en instrumentos financieros 4,932 2.428
Cartera de negociacion y otros 4,932 2.428
Diferencias de cambio 4.089 (3.497)
Deterioro y resultado por enajenaciones de instrumentos financieros (5.483) (8.759)
Deterioros y pérdidas (6.664) (8.759)
Resultados por enajenaciones y otros 1181 -
RESULTADO FINANCIERO 21.373 6.625
RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS 14.400 103.976
Impuestos sobre beneficios 21.462 (7.792)

RESULTADO DEL EJERCICIO 35.862 96.184
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Estado de Cambios en el Patrimonio Neto de Antena 3 de Television, S.A.
de los ejercicios 2012 y 2011

A) Estado de ingresos y Gastos reconocidos

Miles de euros 2012 20M
RESULTADO DE LA CUENTA DE PERDIDAS Y GANANCIAS (I) 35.862 96.184
Ingresos y gastos imputados directamente al patrimonio neto:

- Por cobertura de flujos de efectivo (631) (233)
- Efecto impositivo 189 70
TOTAL INGRESOS Y GASTOS IMPUTADOS DIRECTAMENTE AL PATRIMONIO NETO (II) (442) (163)
Transferencias a la cuenta de pérdidas y ganancias:

- Por coberturas de flujos de efectivo 10) 294
- Efecto impositivo 3 (88)
TOTAL TRANSFERENCIAS A LA CUENTA DE PERDIDAS Y GANANCIAS (i) @ 206
TOTAL INGRESOS Y GASTOS RECONOCIDOS (I+l1+111) 35.413 96.227

B) Estado de Total de Cambios en el Patrimonio Neto

Resto de Ajustes Total
Prima Divi- Resulta- instru- por Patri-

de dendo a Acciones do del mentos de cambios monio
Miles de euros Capital emision cuenta propias ejercicio patrimonio de valor Neto

SALDO INICIAL AL 01/01/2011 158.335 - 136.745 (40.411) (78.650) 91.818 = 894 269.031

Total ingresos/(gastos)

. - - - - - 96.184 - 43  96.227
reconocidos

Distribucién de resultados

Distribucion de dividendos a cuenta - - - (43.734) - - - (43.734)

Distribucion de dividendos del

o . = = = = - (50141 = - (50141
ejercicio anterior

Operaciones con acciones propias

Operaciones con acciones (netas) - - - - (9.211) - - - (9.211)

Otras variaciones de patrimonio neto

Traspasos entre partidas de

R — Y = = 1.566 401M - (4.677) - - -

SALDO FINAL AL 31/12/2011 158.335 - 138.309 (43.734) (87.861) 96.184 - 937 262172

Total ingresos/(gastos)

. = = = = - 35.862 - (449) 35.413
reconocidos

Operaciones con socios o propietarios

Incremento de patrimonio

- 10.965 38.304 (3.446) - 7.427 - 42,643 - 95893
resultante de la fusion

Distribuciéon de resultados

Distribucion de dividendos a cuenta - - - (21.352) - - - - (21.352)

Distribucién de dividendos del

o . = = = = - (44.792) = - (44.792)
ejercicio anterior

Operaciones con acciones propias

Operaciones con acciones (netas) - - - - (19.019) - - - (19.019)

Otras variaciones de patrimonio neto

Traspasos entre partidas de

patrimonio neto - - 7658 45754

(51.392) - - -

SALDO FINAL AL 31/12/2012 169.300 38.304 142.521 (21.352) (99.453) 35.862 42.643 488 308.313
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Estado de Flujos de Efectivo de Antena 3 de Televisién, S.A. de los
ejercicios 2012 y 2011

(Miles de euros)

FLUJOS DE EFECTIVO DE LAS ACTIVIDADES DE EXPLOTACION (1) (21.529) 13.116
Resultado del ejercicio antes de impuestos 14.400 103.976
Ajustes al resultado: 3.697 8.964
- Amortizacion del inmovilizado 12.582 11.514
- Correcciones valorativas por deterioro 6.664 8.759
- Variacion de provisiones 12.525 4155
- Resultados por bajas y enajenaciones de inmovilizado (1.218) 8N
- Ingresos financieros (27.849) (22.519)
- Gastos financieros 10.014 6.067
- Diferencias de cambio (4.089) 3.497
- Variacion de valor razonable en instrumentos financieros (4.932) (2.428)
Cambios en el capital corriente (58.095) 6.742
- Existencias (18.314) (48.503)
- Deudores y otras cuentas a cobrar 24.407 586
- Acreedores y otras cuentas a pagar (102.214) 70.394
- Otros activos y pasivos corrientes 38.026 (15.735)
Otros flujos de efectivo de las actividades de explotacion 18.469 (6.566)
- Pagos de intereses (5.974) (4.531)
- Cobros de dividendos 26.356 19.510
- Cobros (pagos) por impuesto sobre beneficios (1.913) (21.545)
FLUJOS DE EFECTIVO DE LAS ACTIVIDADES DE INVERSION (Il) (8.494) (15.310)
Pagos por inversiones (10.214) (15.310)
- Empresas del grupo y asociadas (1.433) (637)
- Inmovilizado material e intangible (8.781) (14.673)
Cobros por desinversiones 1.720 -
- Empresas del grupo y asociadas 1.720 -
FLUJOS DE EFECTIVO DE LAS ACTIVIDADES DE FINANCIACION (lil) 23.971 (90.738)
Cobros y pagos por instrumentos de patrimonio (19.019) (9.212)
- Adquisicion de instrumentos de patrimonio propio (19.019) (9.212)
Cobros y pagos por instrumentos de pasivo financiero 109.134 12.347
- Devolucion y amortizacion de deudas con entidades de crédito 50.946 (13.703)
- Emision de deudas con empresas del grupo y asociadas 58188 26.050
Pagos por dividendos y remuneraciones de otros instrumentos de patrimonio (66.144) (93.873)
- Dividendos (66.144) (93.873)

EFECTO DE LAS VARIACIONES DE LOS TIPOS DE CAMBIO (1V) - -

AUMENTO/DISMINUCION NETA DEL EFECTIVO O EQUIVALENTES (I+II+111+IV) (6.052) 7.068
Efectivo o equivalentes al comienzo del ejercicio 7.862 794
Variacion por fusion 1.930 -

Efectivo o equivalentes al final del ejercicio 3.740 7.862
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Aplicacion del Resultado de Antena 3 de Television, S.A.

La propuesta de aplicacion del resultado del ejercicio formulada por los Administradores de la Sociedad y que se
someterd a la aprobacion de la Junta General de accionistas es la siguiente (en miles de euros):

2012

Dividendos a cuenta entregados en el ejercicio 2012 (0,11 euros/accion) 21.352
A Reserva Legal 2193
A Reservas Voluntarias 12.317
TOTAL 35.862

El Consejo de Administraciéon de la Sociedad aprobo, con fecha 11 de diciembre de 2012, distribuir, a cuenta de
los resultados de la Sociedad en el ejercicio 2012, la cantidad bruta de O,11 euros por accidn, para todas aquellas
acciones con derecho a percibir este dividendo a cuenta, lo que supuso un total de 21.352 miles de euros, que
figuran contabilizados en el epigrafe “Dividendo a cuenta” del Patrimonio Neto del balance.

El estado contable provisional formulado de acuerdo con los requisitos legales que pone de manifiesto la exis-
tencia de liquidez suficiente para la distribuciéon de dividendos fue el siguiente:

Estado Contable de Liquidez a Efectos de Pago del Dividendo a Cuenta del Ejercicio 2012

Miles de euros

Liquidez a 31 de octubre de 2012 154.578

Prevision de tesoreria hasta el 31 diciembre de 2012:

Operaciones corrientes noviembre-diciembre 2012 28.381
Operaciones financieras noviembre-diciembre 2012 (60.064)
Prevision pago de dividendo (21.352)

Prevision de liquidez al 31 de diciembre de 2012 101.543
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Balance de Situacion Consolidado a 31 de diciembre de 2012 y 2011

Miles de euros

2012 20M

ACTIVO

Fondo de comercio 150.012 175.879
Otros activos intangibles 140.820 38153
Inmovilizado material 57.414 62.895
Inversiones contabilizadas aplicando el método de la participacion 86 6.033
Activos por impuestos diferidos 322.539 60.791
Otros activos no corrientes 13.052 1.270
Instrumentos financieros 7.402 655
ACTIVOS NO CORRIENTES 691.325 345.676
Derechos de programas 238.977 203.695
Existencias 2.924 2.600
Deudores comerciales y otras cuentas a cobrar 221.885 215.707
Activos financieros corrientes 1.245 2.264
Activos por impuestos corrientes 8.865 1.709
Otros activos corrientes 1.595 3.429
Efectivo y otros medios liquidos equivalentes 4.973 8103
ACTIVOS CORRIENTES 480.464 437.507
ACTIVOS NO CORRIENTES MANTENIDOS PARA SU VENTA Y OPERACIONES 2.000 23
INTERRUMPIDAS

TOTAL ACTIVO 1.173.789 783.206
PASIVO

Capital social 169.300 158.335
Prima de emision 38.304 =
Reservas indisponibles 40.282 40.282
Ganancias acumuladas 166.482 227240
Acciones propias (99.453) (87.861)
Dividendos a cuenta (21.352) (43.734)
Otros instrumentos de patrimonio 42.643 -
PATRIMONIO ATRIBUIDO A TENEDORES DE INSTRUMENTOS DE LA DOMINANTE 336.206 294.262
Intereses minoritarios (4 2
PATRIMONIO NETO 336.202 294.260
Instrumentos financieros 197 -
Deudas con entidades de crédito 226 452
Otros pasivos no corrientes 69.469 742
Pasivos por impuestos diferidos 31.488 136
PASIVOS NO CORRIENTES 101.380 1.330
Deudas con entidades de crédito 137.669 86.800
Acreedores comerciales y otras cuentas a pagar 479.308 295.752
Otros pasivos financieros 485 46
Provisiones 79.192 73.601
Pasivos por impuestos corrientes 13.598 12.257
Otros pasivos corrientes 25.955 19157
PASIVOS CORRIENTES 736.207 487.613
PASIVOS DIRECTAMENTE ASOCIADOS CON ACTIVOS NO CORRIENTES _ 3

MANTENIDOS PARA SU VENTA Y OPERACIONES INTERRUMPIDAS
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO NETO 1173.789 783.206
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Cuenta de Resultados Consolidada correspondiente a
los ejercicios anuales terminados el 31 de diciembre de
2012 y 2011

Miles de euros

2012 20M

Ingresos ordinarios 712.574 778.678
Otros ingresos 28.589 26.531
Consumos de programas y otros aprovisionamientos (406.468) (375.357)
Gastos de personal (120.298) (123.234)
Otros gastos de explotacion (174.911) (182.188)
Amortizacion del inmovilizado (16.645) (15.838)
Deterioro y enajenaciones del inmovilizado (25.392) -
Diferencia negativa por combinacion de negocios 19.536 -
BENEFICIO/ (PERDIDA) DE EXPLOTACION 16.985 108.592
Resultado neto por variaciones de valor de instrumentos financieros a valor razonable 4.931 2.428
Diferencias de cambio 4.077 (3.514)
Resultado financiero (9.835) (4.838)
Deterioro de activos financieros = (3.965)
Resultado por enajenaciones de activos financieros (3.174) 303
Resultado de entidades valoradas por el método de la participacion (1.080) 646
BENEFICIO/ (PERDIDA) ANTES DE IMPUESTOS DE OPERACIONES CONTINUADAS 11.904 99.652
Gasto/(ingreso) por impuesto sobre las ganancias (20.005) 6.220
BENEFICIO/ (PERDIDA) DEL EJERCICIO 31.909 93.432
Resultado atribuido a socios externos, pérdidas 2 2
RESULTADO DEL EJERCICIO ATRIBUIDO A LA SOCIEDAD DOMINANTE 31.91 93.434

Beneficio por accidn:

De operaciones continuadas

Basico 0,149 0,467
Diluido 0,149 0,467
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Estado del Resultado Global Consolidado
correspondiente a los ejercicios anuales terminados el
31 de diciembre de 2012 y 2011

Miles de euros

2012 20M

RESULTADO CONSOLIDADO DEL EJERCICIO 31.909 93.432

Ingresos y gastos imputados directamente al patrimonio neto:

Por revalorizacion/(reversion de la revalorizacion) del inmov. material y activos
intangibles

Por valoracion de instrumentos financieros: = =

a) Activos financieros mantenidos para la venta = =

b) Otros ingresos/(gastos) - -

Por coberturas de flujos de efectivo (630) (233)

Diferencias de conversion . .

Por ganancias y pérdidas actuariales y otros ajustes - -

Entidades valoradas por el método de la participacion - -

Resto de ingresos y gastos imputados directamente al patrimonio neto - -

Efecto impositivo 189 70

TOTAL INGRESOS Y GASTOS IMPUTADOS DIRECTAMENTE AL PATRIMONIO NETO (441) (163)

Transferencias a la cuenta de resultados:

Por valoraciéon de instrumentos financieros:

a) Activos financieros mantenidos para la venta - -

b) Otros ingresos/(gastos) - -

Por coberturas de flujos de efectivo 0) 294

Diferencias de conversion - -

Entidades valoradas por el método de la participacion - -

Resto de ingresos y gastos imputados directamente al patrimonio neto = =

Efecto impositivo 3 (88)
TOTAL TRANSFERENCIAS A LA CUENTA DE RESULTADOS ) 206
TOTAL RESULTADO GLOBAL 31.461 93.475
Atribuible a socios externos, pérdidas 2 2

TOTAL RESULTADO GLOBAL ATRIBUIDO A LA SOCIEDAD DOMINANTE 31.463 93.477
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Estado de Cambios en el Patrimonio Neto Consolidado de los ejercicios
anuales terminados el 31 de diciembre de 2012 y 2011

Miles de euros

Total Ganancias
acumuladas

Otros Patri-
Ajustes instru- monio

Re- en pa- mentos  atribui-
servas trimo-  Ganan- de do ala Inte-
Prima indis- Ac- nio por cias Divi- patri- socie- reses
Capital de emi- poni- ciones valora- acumu- dendoa monio dad do- minori- Patrimo-
suscrito sion bles propias cién ladas cuenta neto minante tarios nio Neto

Saldo a 31de

Diciembre de 2010 158.335

40.282 (78.650) 894 223140 (40.111) - 303.890 - 303.890

Total resultado

- - - - 45  93.432 - - 93.477 2) 93.475
global

Operaciones con
acciones propias:

Compra de acciones

- - = = (9.211) = = = = (9.211)

(9.211)

Distribucion de
resultados:

Dividendo a cuenta
2010 pagado en - - - - - 4011 4011 - - - -
2010

Dividendo
complementario - - - - - (50139) - - (50.139) - (50139)
2010 pagado en 2011

Dividendo a cuenta

207 pagado en 2011 = = = = = - (43.734) - (43.734) - (43.734)

Variaciones del
perimetro y otros

Saldo a 31de
Diciembre de 2011

- - - - - n - - n - n

158.335 40.282 (87.861) 939 226.301 (43.734) 294.262 (2) 294.260

Total resultado

Sl = = = = (446) 31.909 31.463 (2) 31.461

Operaciones con
acciones propias:

Compra de acciones

—— = = - (19.019) = = = - (19.019) = (L0

Operaciones con
socios o accionistas:

Incremento

de patrimonio

resultante de una 10.965 38.304 - 7.427 - (3.446) - 42643 95.893 - 95.893
combinacion de

negocios

Distribucién de
resultados:

Dividendo a cuenta
2011 pagado en 2011

Dividendo
complementario 2011 - - - - - (44.792) - (44.792) - (44.792)
pagado en 2012

- = = o - (43734) 43734 = = o =

Dividendo a cuenta

2012 pagado en 2012 = = = = = (21.352) - (21.352) - (21.352)

Variaciones del
perimetro y otros

Saldo a 31de
Diciembre de 2012

= = - = - (249) - (249 = (249)

169.300 38.304 40.282 (99.453) 493 165.989 (21.352) 42.643 336.206 (4) 336.202
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Estado de Flujos de Efectivo Consolidado de los
ejercicios anuales terminados el 31 de diciembre de
2012 y 2011

Miles de euros

2012 20M

1.- FLUJOS DE EFECTIVO DE LAS ACTIVIDADES DE EXPLOTACION

Resultado consolidado del ejercicio antes de impuestos 11.904 99.652
Ajustes del resultado: 36.958 47.394
- Amortizaciones 16.645 15.838
- Provisiones y otros 39.022 25.632

- Provisiones 9.376 22.616

- Resultado neto de deterioro de activos (+/-) 28.566 3.662
- Resultados de sociedades puestas en equivalencia 1.080 (646)
- Resultados Financieros 827 5.924
- Diferencia negativa por combinacion de negocios (19.536) -
Cambios en el capital circulante 10.559 43.331
Efectivo generado por las operaciones 59.421 190.377
Impuestos sobre sociedades pagados (1.913) (21.545)
Flujos netos de efectivo de actividades de explotacion 57.508 168.832

2.- FLUJOS DE EFECTIVO DE LAS ACTIVIDADES DE INVERSION

Inversiones (28.116) (41.714)
Entidades del grupo, negocios conjuntos y asociadas (4.438) (565)
Activos fijos materiales e inmateriales (23.678) (41149)
Desinversiones 1.620 =
Entidades del grupo, negocios conjuntos y asociadas 1.620 -
Flujos netos de efectivo de actividades de inversién (26.496) (41.714)

3.- FLUJOS DE EFECTIVO DE LAS ACTIVIDADES DE FINANCIACION

Gastos financieros pagados (6.317) (4.536)
Financiacion empresas asociadas 917 1196
Dividendos pagados (66.144) (93.873)
Compra de acciones propias (19.019) (9.21)
Financiacion bancaria 50.644 14.172)
Flujos netos de efectivo de actividades de financiacién (39.919) (120.596)
AUMENTO / DISMINUCION NETA DEL EFECTIVO (8.907) 6.522
Efectivo o equivalente al comienzo del ejercicio 8.103 1.581
Variaciones por cambio de perimetro /NIIF 5777 -
Efectivo o equivalente al comienzo del ejercicio nuevo perimetro 13.880 1.581

Efectivo o equivalentes al final del ejercicio 4.973 8.103
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\ Global
Reporting
Initiative™

Declaracion de Control del
Nivel de Aplicacion de GRI

Por la presente GRI declara que ATRESMEDIA ha presentado su memoria “Informe Anual y de RC 2012"
a los Servicios de GRI quienes han concluide que la memoria cumple con los requisitos del Nivel de
Aplicacién A+.

Los Niveles de Aplicacién de GRI expresan la medida en que se ha empleado el contenido de la

Guia G3.1enla elaboracién de la memaoria de sostenibilidad presentada, El Control confirma que

la memoria ha presentado el conjunto y el ndmero de contenidos que se exigen para dicho Nivel de
Aplicacién y que en el indice de Contenidos de GRI figura una representacion valida de los contenidos
exigidos, de conformidad con lo que describe |a Guia G3.1 de GRI. Para conocer mas sobre la
metodologia: www.glebalreporting.org /SiteCollectionDocuments/ALC-Methodology.pdf

Los Niveles de Aplicacidn no manifiestan opinidn alguna sobre el desempefio de sostenibilidad de la
organizacién que ha realizado la memoria ni sobre |a calidad de su informacién,

Amsterdam, 15 Marzo 2013

/

!

: GRI REPORT

Nelmara Arbex
Subdirectora Ejecutiva
Glabal Reporting Initiative
Se ha afladido el signo “+" al Nivel de Aplicacién porque ATRESMEDIA ha solicitado la verificacion
externa de (parte de) su memoria. GRI acepta el buen juicio de la organizacién que ha elaberado la
memoria en la eleccidn de la entidad verificadora y en la decisidn acerca del alcance de la verificacidn.

Global Apporting Invtiativg (GRI] 5 ung arganizogin que trobaja #n red, y que ho pr del moreo
de memarigs en sigu ¥p i oplicacidn val. Lo Gela de
G estoblecid os que emplear las org iones para medie y dar razde de su desempedio econdmico,
o ¥ social, g g.0rg

B En los fo: o en " , incluidos ks
que remiten o i siifo e3 mplicable o material GRY e el | en
Jfecha & Mavro 2013, GAI exclup i inde este cuniquer b fh

\_ material.

AENOR ity G

VERIFICACION DE LA MEMORIA DE SOSTENIBILIDAD

VMS-N° 003/13

La Asociacion Espaiiola de Normalizacion y Certificacion [AENOR] ha verificado que la Memoria de la
empresa:

ATRESMEDIA

Titulada: 2022 INFORME ANUAL ¥ DE RESPONSABILIDAD CORPORATIVA

Proporciona una imagen razonable y equilibrada del desempefio, teniendo en cuenta fanto la
\-r:rlacidad de los datos de la memoria como la seleccidn general de su contenido, siendo su nivel de
aplicacién: A*

Este aseguramiento externo se ha realizado en conformidad con la Guia G631 del Global Reporting
Initiative junto con el Suplemento Sectorial de Medios. La verificacidn se ha realizado con fecha 20 de
febrero de 2013, no considerando cualquier dircunstancia acontecida con posterioridad.

La peeserie verificackin es vigente sabo suspersiin o retinda rotificada en thempo por AENOR v en b condiciones
particulares indlcadas en la solichud n GRI-007713, de fecha 18 de enero de 2013 y en ¢ Reglamento General de verificacién
dee memorias de sostenibilidad de fecha enero de 2007 que exdge erilre olros ompecenises. permitir b vidlas de ss
Imstaladiones por os servidos técnicos de AENOR para comprobar b veraddad de o declar;

Esta dedanckin no condicona la dedsidn que ¢ proplo Global Reporting Indllative pueda adoptar para ingorporar a
ATRESMEDIA, en la lista de entidades que han realizada la memorla en conformidad con b Gula G, y que publica en su
pergina Web: hiripjjdatabase globalreporting org.

Fecha de emision: 25 de febrero de 2013

Diregkdr General de AENOR
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